Некоторые  советы в оформлении выставочного стенда.

В процессе подготовки к выставке достаточно большое количество времени необходимо уделить созданию концепции выставочного стенда. Чтобы выставка прошла успешно, важно правильно использовать ресурсы предоставляемого организаторами выставочного пространства. 

На выставке выставочный стенд – это визитная карточка предприятия. Поэтому он должен отражать общую культуру и идею предприятия. 
Стандартный выставочный стенд, как правило, представляет собой «коробку», имеющую заднюю и две боковые стенки. В его комплектацию могут так же входить: фризовая надпись, спот, стол выставочный и два выставочных стула, мусорная корзина. Но этого недостаточно для того, чтобы воплотить в конструкции образ предприятия и произвести нужное впечатление.
Те предприятия и организации, которые часто принимают участие на выставках, предпочитают приобрести собственные выставочные конструкции, отличающиеся достаточной мобильностью и легкостью в эксплуатации. Каждый год экспозиция должна меняться и представлять собой что-то новое. Так как постоянное участие на выставках предполагает, что экспонент развивается и с каждым годом привносит на рынок какие-то новые предложения, идеи, разработки, которые он представляет на выставке. Даже для подержания имиджа необходимо  добавлять какие-то новые оригинальные черты, чтобы из года в год стенд не был однообразным, тем самым демонстрируя, что компания не развивается. 
Связи с чем, приняв решение об участии в той или иной выставке, нужно продумать, как будет использовано выставочное пространство.  

1. Выставочный стенд должен отражать концепцию предприятия
2. Должен побуждать интерес и производить впечатление

3. Должен быть удобным для работы персонала
4. Должен быть удобным для просмотра экспозиции посетителями

Исходя из этих основных пунктов, необходимо и делать застройку. Используя выставочное пространство, можно изначально сориентировать посетителей именно к Вашему стенду. Это могут быть дополнительные указатели при входе, или промоутеры, указывающие путь к Вашему месту. Яркой и привлекательной может быть сама выставочная конструкция. Возможно использование  флагов, плакатов, баннеров использование необычных неоновых вывесок над Вашим выставочным местом, которые также показывают направление. Вообще, в современной выставочно-ярмарочной деятельности активно используется игра цвета и света, как при внутреннем оформлении выставочного стенда, так и снаружи. Так же это может быть интересное звуковое решение, которое отражает стиль вашей организации: от экстремальных шоу-программ до классической музыки. Это обязательно привлечет внимание посетителей, которые захотят узнать, что же происходят там, откуда доносится  музыка.

Важно помнить, чтобы все дополнительные элементы не отвлекали внимание от самой сути экспозиции. Свет не ослеплял или не закрывал обозрение ключевых экспонатов, а шоу-программа не превратилась в балаган. Нужно еще помнить, что Вы не одни на этой выставке и вокруг Вас будут такие же экспоненты, которые постараются выбрать для себя что-то оригинальное. Поэтому необходимо выбирать такой свет, цвет, звук, который бы привлекал внимание к Вашему стенду, но в тоже время не вступал в противоречие с окружающими Вас застройками. То есть можно выбрать такой цвет, который возможно является Вашим корпоративным цветом, но на фоне соседних стендов Вы будете выглядеть блекло. Поэтому необходимо сделать акцент на что-то другое. Или Вы собираетесь произвести фурор и разыграть колоссальное шоу, но вокруг есть организации, которые преследуют совершенно иные цели, и они пришли на выставку, чтобы проводить переговоры со своими потенциальными партнерам у себя на стенде. Вы можете сказать, что это их проблемы, но поставьте себя на их место. Они так же могли бы организовать световое и музыкальное представление. В результате, Вы просто будете перекрывать один другого, а эффект будет  нулевой. Это то же самое, что кричать человеку, находящемуся на противоположном берегу. 

Конечно, при оформлении выставочного стенда лучше следовать Вашему фирменному стилю и оформить стенд в корпоративных цветах компании. Возможно, посетители уже знакомы с ними и легко смогут выделить Вас среди других экспонентов. Но, как уже говорилось раньше, сделать так, чтобы Ваш стенд не потерялся среди возможной яркости и разнообразия соседей. 


При оформлении выставочного стенда можно использовать флаги, баннеры с Вашими корпоративными слоганами. Подготовить сувенирную и полиграфическую продукцию в корпоративном стиле Вашей организации. Иногда (даже независимо от специализации предприятия) готовятся не только ручки, значки и календари, а фирменные кружки, зонты и пр. Есть компании, которые делают на заказ пирожные, на которые наносится символика организации, или подарочные упаковки кофе или чая с логотипом компании и др. 


При организации пространства стенда необходимо помнить, что стенд – это хорошо организованный супермаркет, где каждый может подойти к товару, посмотреть, почитать, потрогать и понять, насколько действительно ему это нужно. Поэтому не должно быть никаких препятствий для посетителей при просмотре Ваших экспонатов. И тем более Ваш персонал не должен как «злостные охранники» загораживать проход внутрь вашего стенда. Это отпугнет Ваших посетителей.

Если Вы ждете каких-то важных гостей или планируете проводить переговоры, то необходимо заранее позаботиться о переговорной зоне.  Это должно быть изолированное от остальной экспозиции пространство. Ничто не должно отвлекать Ваших гостей от разговора с Вами: ни посторонние шумы, звуки, свет. Они должны чувствовать себя комфортно. У Вас должна быть возможность предложить чай или кофе, или прохладительные напитки (здесь как раз уместно предложить что-либо в корпоративном стиле: или фирменные кружки, блюдца, ложки, подставки, угощение с фирменной символикой). Должны быть заранее подготовлены все необходимые для переговоров материалы: буклеты с историей развития Вашей фирмы, проспекты с описанием Вашей продукции, коммерческие предложения, Ваши планы на будущее, презентационные материалы, возможно даже на электронных носителях. 

Сами представленные экспонаты могут быть разноплановыми. Это может быть продукция Вашего предприятия, или это могут фотографии, или графические изображения. Часто используют аудио-видео материалы, где демонстрируется процесс производства или новые технологии. К примеру, для того, чтобы продемонстрировать качество Вашей продукции, можно показать сам технологический процесс сборки, где видно, какие использованы детали, какая задействована техника и пр. 

 Возможно представить Ваши экспонаты с неожиданной или ранее неиспользуемой точки зрения. Например, весы, предназначенные для взвешивания крупных промышленных объектов, для взвешивания посетителей выставки. Или продемонстрировать возможности природы и человеческих рук в виде красивого (правда, ненастоящего) торта, где в «отрезанном куске» видны слои земли, а сверху творение рук человеческих – ландшафтная архитектура. 

Вообще варианты могут самыми разнообразными. Главное, творчески подойти к организации экспопространтсва. Нужно выработать идею, основную концепцию и в согласии с ней конструировать Ваше выставочное пространство. 

ВЦ КОСКа «Россия» желает Вам успехов в работе!

